
ªÔÚÂ› Ó· ÌËÓ ÁÓˆÚ›˙ÂÙÂ ÙÔÓ
∞˘ÛÙÚÈ·Îfi Û˘Óı¤ÙË Walter Wer-
zowa, Û›ÁÔ˘Ú· fiÌˆ˜ ÁÓˆÚ›˙ÂÙÂ
ÙË ‰Ô˘ÏÂÈ¿ ÙÔ˘. ∂›Ó·È Ô Û˘Óı¤ÙË˜
ÙÔ˘ «sonic logo» ÙË˜ Intel, ÙˆÓ
¤ÓÙÂ ‹¯ˆÓ Ô˘ ·ÎÔ‡ÁÔÓÙ·È ÛÂ
Î¿ıÂ ‰È·Ê‹ÌÈÛË ÙÔ˘ ÁÓˆÛÙÔ‡
Î·Ù·ÛÎÂ˘·ÛÙ‹ ÔÏÔÎÏËÚˆÌ¤ÓˆÓ
Î˘ÎÏˆÌ¿ÙˆÓ. ∏ Intel Î·Ù¿ÊÂÚÂ
Ó· ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ‹ÛÂÈ ¤Ó· ÚÔ˚fiÓ ÙÔ
ÔÔ›Ô ÔÈ ÂÏ¿ÙÂ˜ ÌÔÚÂ› Ó· ÌËÓ
‚Ï¤Ô˘Ó, fiÌˆ˜ ÌÔÚÔ‡Ó Ó· ÙÔ
·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÔ˘Ó. ∆Ô ÁÂÁÔÓfi˜ ·˘Ùfi
·Ô‰ÂÈÎÓ‡ÂÈ ˆ˜ Ô ‹¯Ô˜ ÌÔÚÂ›
Ó· Á›ÓÂÈ ¤Ó· ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfi -Î·È
ÌÂÚÈÎ¤˜ ÊÔÚ¤˜ ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÈÎfi-
ÂÚÁ·ÏÂ›Ô ÙÔ˘ branding.

∆· sonic logos, fiÌˆ˜, Â›Ó·È ÌfiÓÔ «ÎÔÏ¿ÎÈ·» ÛÂ Û‡-
ÁÎÚÈÛË ÌÂ ÙÈ˜ Â˘Ú‡ÙÂÚÂ˜ ÂÈ¯ÂÈÚËÛÈ·Î¤˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜
ÙÔ˘ ‹¯Ô˘, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ ÙÔÓ Julian Treasure, Û˘Á-
ÁÚ·Ê¤· ÙÔ˘ «Sound Business», ÂÓfi˜ Î·ÈÓÔ‡ÚÁÈÔ˘ ‚È-
‚Ï›Ô˘ Ô˘ Î·Ù·È¿ÓÂÙ·È ÌÂ ÙÔ ı¤Ì· ·˘Ùfi. ™‡ÌÊˆÓ·
ÌÂ ÙÔÓ Treasure, ÔÈ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÁÂÓÈÎfiÙÂÚ· ‰ÂÓ ‰›-
ÓÔ˘Ó ·ÚÎÂÙ‹ ÛËÌ·Û›· ÛÙÔ˘˜ ‹¯Ô˘˜ ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ,
ÛÙ· ÁÚ·ÊÂ›· Î·È ÛÙ· Ì·Á·˙È¿ ÙÔ˘˜. °˘·ÏÈÛÙÂÚ¤˜ ÂÈ-
Ê¿ÓÂÈÂ˜ fiˆ˜ ÙÔ Á˘·Ï› Î·È ÙÔ ·ÙÛ¿ÏÈ ÌÔÚÂ› Ó· Ê·›-
ÓÔÓÙ·È ÔÏ‡ ˆÚ·›·, ·ÏÏ¿ ÂÓÈÛ¯‡Ô˘Ó Ù· Â›Â‰· ıÔ-
Ú‡‚Ô˘ - Ù· ÔÔ›· ÌÔÚÂ› Ó· Â›Ó·È fi,ÙÈ Ú¤ÂÈ ÁÈ· Ù·
Ì·Ú¿ÎÈ· ·ÏÏ¿ ÙÂÏÂ›ˆ˜ ·Î·Ù¿ÏÏËÏ· ÁÈ· ÙÈ˜ ·›ıÔ˘ÛÂ˜
Û˘ÓÂ‰ÚÈ¿ÛÂˆÓ (fiÔ˘ ı·  ¤ÚÂÂ Ó· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÔ‡-

ÓÙ·È ÌÔÎ¤ÙÂ˜). √È ˘¿ÏÏËÏÔÈ Â›Ó·È ‰‡ÛÎÔÏÔ Ó· Û˘ÁÎÂ-
ÓÙÚˆıÔ‡Ó ÛÂ ÂÓÈ·›Ô˘˜ ¯ÒÚÔ˘˜: ¤ÙÛÈ Ù· ÂÈ‰ÈÎ¿ Û¯Â‰È·-
ÛÌ¤Ó· «‹Û˘¯· ‰ˆÌ¿ÙÈ·» ·ÔÙÂÏÔ‡Ó ÌÈ· ÂÓ‰Â‰ÂÈÁÌ¤-
ÓË Ï‡ÛË. ∆Ô ÛˆÛÙfi ·ÎÔ˘ÛÙÈÎfi ÂÚÈ‚¿ÏÏÔÓ ÌÔÚÂ›
Â›ÛË˜ Ó· Û˘Ì‚¿ÏÏÂÈ ÛÙËÓ ·‡ÍËÛË ÙˆÓ ÎÂÚ‰ÒÓ. ªÂ-
Ï¤ÙÂ˜ ÛÙËÓ ∞ÌÂÚÈÎ‹ ¤¯Ô˘Ó ·Ô‰Â›ÍÂÈ fiÙÈ ÙÔ Ù¤ÌÔ ÙË˜
ÌÔ˘ÛÈÎ‹˜ ÂËÚÂ¿˙ÂÈ ÙËÓ Ù·¯‡Ù·Ù· ÌÂ ÙËÓ ÔÔ›· ÎÈ-
ÓÔ‡ÓÙ·È ÔÈ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜, Î·ıÒ˜ Î·È ÙÔ Ú˘ıÌfi ÌÂ ÙÔÓ
ÔÔ›Ô ÁÂ˘Ì·Ù›˙Ô˘Ó. ∞˘Í¿ÓÔÓÙ·˜ ÙËÓ Ù·¯‡ÙËÙ· ÙË˜
ÌÔ˘ÛÈÎ‹˜ ÛÂ ¤Ó· ÂÛÙÈ·ÙfiÚÈÔ ÌÔÚÂ› Î·ÓÂ›˜ Ó· ·˘Í‹ÛÂÈ

Î·È ÙË ÚÔ‹ ÙˆÓ ÂÏ·ÙÒÓ. ∂ÓÒ ÈÔ ·ÚÁ‹ ÌÔ˘ÛÈÎ‹ ÌÔ-
ÚÂ› Ó· ¤¯ÂÈ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ· ÔÈ ÂÏ¿ÙÂ˜ Ó· ·Ú·ÌÂ›ÓÔ˘Ó
ÛÙÔ Î·Ù¿ÛÙËÌ· ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ ¯ÚfiÓÔ Î·È Î·Ù¿ Û˘Ó¤-
ÂÈ· ·˘Í¿ÓÂÙ·È Ë Èı·ÓfiÙËÙ· ·ÁÔÚÒÓ. √ Treasure Â›-
Ó·È Ê·Ó·ÙÈÎfi˜ ÙÔ˘ «generative music», Ô˘ ‚·Û›˙ÂÙ·È
ÛÂ ·ÏÁfiÚÈıÌÔ˘˜ ˘ÔÏÔÁÈÛÙÒÓ Î·È Â›Ó·È ÂÏ·ÊÚ¿
˘ÓˆÙÈÎfi˜. ∆Ô British Airports Authority, È‰ÈÔ-
ÎÙ‹ÙË˜ ÂÙ¿ ·ÂÚÔÏÈÌ¤ÓˆÓ ÙË˜ ªÂÁ¿ÏË˜ µÚÂÙ·Ó›·˜,
ÚfiÛÊ·Ù· ‰ÔÎ›Ì·ÛÂ ¤Ó· «soundscape» ÛÙÔÓ ·ÂÚÔÏÈ-
Ì¤Ó· ÙË˜ °Ï·ÛÎfi‚Ë˜ ÙË˜ ™ÎÔÙ›·˜, ·ÔÙÂÏÔ‡ÌÂÓÔ ·fi
generative music, ÎÂÏ¿Ë‰ËÌ· Ô˘ÏÈÒÓ Î·È Î‡Ì·Ù·
Ô˘ ÛÎ¿ÓÂ ÛÙ· ‚Ú¿¯È·, ÂÓ·ÏÏ¿ÛÛÔÓÙ¿˜ ÙÔÓ Î·ıËÌÂ-
ÚÈÓ¿ ÌÂ ÙËÓ ·Ô˘Û›· ‹¯ˆÓ ÛÂ ÌÈ· ÂÚ›Ô‰Ô Ô¯ÙÒ
Â‚‰ÔÌ¿‰ˆÓ. ŸÙ·Ó ¤·È˙Â ÙÔ soundscape, Ô Ù˙›ÚÔ˜
ÙˆÓ Ì·Á·˙ÈÒÓ ÙÔ˘ ·ÂÚÔÏÈÌ¤Ó· ·˘Í‹ıËÎ·Ó Ì¤¯ÚÈ
10%. √È marketers ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓÙ·È fiÏÔ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂ-
Ú· ÁÈ· ÙÔ sensory branding (‚Ï. adbusiness, ÙÂ‡¯Ô˜
531, ÛÂÏ. 12, «∏ ÂÈÛÙ‹ÌË ÙË˜ fiÛÊÚËÛË˜ - ÂÚÁ·ÏÂ›Ô
ÙÔ˘ Marketing»). ∏ ·ÌÂÚÈÎ·ÓÈÎ‹ Muzak, Ë ÔÔ›·
·Ó·ÎÔ›ÓˆÛÂ ÛÙÈ˜ 12 ∞ÚÈÏ›Ô˘ Ù· Û¯¤‰È· Û˘Á¯ÒÓÂ˘-
Û‹˜ ÙË˜ ÌÂ ÙËÓ ·ÓÙ›·Ïfi ÙË˜ DMX, ¤¯ÂÈ Û˘Ó‰¤ÛÂÈ ·-
Ï·ÈfiÙÂÚ· ÙÔ fiÓÔÌ¿ ÙË˜ ÌÂ ÙÔ ÈÔ Û˘ÓËıÈÛÌ¤ÓÔ «musi-
cal wallpaper». ¶Ï¤ÔÓ ÙÔÔıÂÙÂ›Ù·È ÛÙËÓ ·ÁÔÚ¿ ˆ˜
Brand Consultancy, ÂÓÙÔ›˙ÔÓÙ·˜ ÙË ÌÔ˘ÛÈÎ‹ Ô˘
Ù·ÈÚÈ¿˙ÂÈ ÛÂ ÌÈ· ÂÙ·ÈÚÂ›· ·fi ÌÈ· ‚È‚ÏÈÔı‹ÎË ÌÂ ·Ú·-
¿Óˆ ·fi ‰‡Ô ÂÎ·ÙÔÌÌ‡ÚÈ· ÎÔÌÌ¿ÙÈ·. ∫·È ÁÈ·Ù› Ó·
ÛÙ·Ì·Ù‹ÛÂÈ Î·ÓÂ›˜ ÂÎÂ›; ∏ Muzak Û˘ÓÂÚÁ¿˙ÂÙ·È ÛÙÂÓ¿
ÌÂ ÙË ScentAir, ˘¤ÚÌ·¯Ô ÙË˜ ÚÔÒıËÛË˜ ¿ÏÏË˜ ÌÈ-
·˜ ·Ú·ÌÂÏËÌ¤ÓË˜ ·›ÛıËÛË˜, ÙË˜ fiÛÊÚËÛË˜.
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µÈ‚ÏÈÔÁÚ·Ê›·
ñ ªÔÚÂ›ÙÂ Ó· ·ÎÔ‡ÛÂÙÂ ÙÔ soundscape ‹¯Ô ÙÔ˘ BAA Â‰Ò:

http://www.soundbusiness.wikispaces.net/space/showimage/BAA+soundscape+edit.mp3
ñ ∏ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· ÙÔ˘ Julian Treasure: http://www.soundbusiness.wikispaces.net
ñ √ ÌÔ˘ÛÈÎfi˜ Î·È Î·ÏÏÈÙ¤¯ÓË˜ Brian Eno ÌÈÏ¿ÂÈ ÁÈ· ÙËÓ Generative Music ÛÙÔ ÂÚÈÔ‰ÈÎfi In Motion:

http://www.inmotionmagazine.com/eno1.html
ñ ∏ ÈÛÙÔÛÂÏ›‰· ÙÔ˘ ‚È‚Ï›Ô˘ ÙÔ˘ Treasure: http://www.soundbusiness.biz
ñ ™˘Ó¤ÓÙÂ˘ÍË ÙÔ˘ Treasure ÛÙË ‚ÚÂÙ·ÓÈÎ‹ ÙËÏÂfiÚ·ÛË (YouTube):

http://www.youtube.com/watch?v=5VBzS3ouVDo
ñ ÕÚıÚÔ ÙÔ˘ ¶·ÓÂÈÛÙËÌ›Ô˘ ÙÔ˘ Warwick ÙË˜ ªÂÁ¿ÏË˜ µÚÂÙ·Ó›·˜ ÁÈ· ÙÔ musical wallpaper:

http://www2.warwick.ac.uk/services/ventures/news/25_03_04/

Sonic logos & Soundscapes

∏ ‰‡Ó·ÌË ÙÔ˘ ‹¯Ô˘ ÛÙÈ˜
«ÚÔÛÙ·Á¤˜» ÙÔ˘ marketing
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